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Equacionar o futuro

Quais sao as
tendéncias do
mercado?

Quais sao os
desenvolvimentos
da Ciéncia?

Quais sao os
desafios para a
industria?
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Desafios para a industria

Alimentos funcionais
Suplementos
“organico”

“eco”

“bi0”

Forcas condutoras

!

Macro-tendéncia

'

Conveniéncia

'

“Premium”
Qualidade
Divertimento
Novas experiéncias

Snacks
Produto-refeicao
Pronto-a-comer
Embalgem
Servicos




3 Desafios para a industria

Nutrigdo classica
(1900 - 1970)
* Prevencao de caréncias

Nutri¢do optimizada
(1970 - ...)
* Prevencao de doencas

v

Alimentos funcionais
(1990 - ...)
* Promocao da saiade
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Valor nutricional
tradicional

Eliminagao de
substancias
adversas

Custos de
desenvolvimento
baixos

Desafios para a industria

Efeitos
acrescidos ao
valor tradicional

Introducgao de
substancias
bio-activas

Custos de
desenvolvimento
altos




Desafios para a industria

Formulas infantis
(+ bioactivas)

Produto-refeicao

Probiodticos

(lacticinios)

Primeira geragao
Valor nutricional tradicional

Reformulacao
(valor nutricional)

Novos alimentos
(fitoesterois)

v

Segunda geragdo
Para além do valor nutricional tradicional
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Desafios para a industria

oS

POPULAGAO ALVO PARA:
INDUSTRIA ALIMENTAR
NUTRICIONISTAS
AUTORIDADES DE SAUDE

-

AUTORIDADES DE SAUDE

)

Estado saudavel Declinio da saude Estado nao saudavel
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3. POPULAGCAO ALVO PARA:
n? INDUSTRIA FARMACEUTICA
o MEDICOS
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3 Desafios para a industria
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Beme-estar / Aparéncia

Idade




Desafios para a industria

Qualidade e Produgdo

Alimentagio e Saude ~~

~~ Alimentacio e Consumidor
- e -, \ =
65% / /r - b \ 62%

Comunicagdo. Formagdo e j 70,

] ]
)
& \__/
Transferéncia Tecnologica \\

);) Seguran¢a Alimentar

/ 73%

Gestao Cadeia de Produgdo

esenvolvimento Sustentado

Vision Paper SMES-NET 2006




Desafios para a industria

Marca

A 4

A 4

Associagoes Afecto Compra

Aparéncia

Roétulo
nutricional

Lista de
ingredientes

A 4
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\ 4
\ 4

Decisao

A

Percepcgao Compreenséao Avaliagao Compra

A

Alegacobes

Fonte
Frewer, 2002

Universiteit Twent
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Desenvolvimentos da Ciéncia

Comunicacao
Formacao
Transferéncia tecnoldgica

Seguranca alimentar

Alimentacao

e consumidores ~ .
Producgao sustentavel




Projectos em curso

frican Food Trodion .o}

ihon
Ly Revisited by Ressarch by -0

AFTER

African Food Tradition
tEvisited by Research

Objectivos gerais:

» Alcancgar conhecimento cientifico abrangente do know-how em
tecnologias, processos e produtos;

* Propor a melhoria dos processos tradicionais através da
reestruturagao das unidades existentes,

» Alcangcar critérios objectivos de aceitabilidade dos produtos
tradicionais pelos consumidores

» Apresentar resultados em ready-to-use pelas empresas
alimentares,

JULE)!
A/

S 7
[l EUROPEAN —

NG E SEVENTH FRAMEWORK
sl COMMISSION PROGRAMME

NU-AGE

Objectivos gerais:

Conceber uma nova piramide alimentar para os maiores de 65
anos;

Desenvolver alimentos projectados especialmente para
consumidores idosos,

Como comunicar as recomendagdes dietéticas para aqueles acima
de 65 anos

Preencher a falta de conhecimento sobre o impacte que a dieta
pode ter no combate a doengas relacionadas com a idade ,




Transferéncia tecnologica

Comunicacgao
formacgao e
transferéncia tecnolégica

Apoio ao marketing e ao desenvolvimento
da cadeia de valor dos alimentos tradicionais

Pilar cientifico Pilar industrial

Inovagdes que garantam e melhorem
a segurancga e a qualidade nutricional
dos alimentos tradicionais

Identificar e quantificar as
petcepgbes/expectativas/ atitudes

dos consumidores face a inovagao dos AT




Transferéncia tecnologica

Oportunidade

Difusao PME

Introducao Desenvol-
vimento

1&D

Fontes
*Freire, A. “Inovagao”. Verbo 2002
SMES-Net
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Transferéncia tecnologica

Oportunidade

Difusio I&D | PME

Introducao Desenvol-
vimento

I&D | PME

Fontes
*Freire, A. “Inovagao”. Verbo 2002
SMES-Net
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Transferéncia tecnologica

“ndo é apenas falar — é ouvir!”

Comunicagao
Deve gerar confianca e
conhecimento
Anpi “transportar uma

Transferéncia

tecnoldgica cultura de inovacdao”

5 “elevados niveis de desempenho”
Formacao
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